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EUROTRAIN by                      
Umsatzstärkster Modellbahn-
Fach händler-Verbund der Welt. 
Über 1000 kompetente Geschäfte.

Info-Telefon: 0 51 21/51 11 11
Montag-Freitag: 9.00-17.00 Uhr 
Internet :www.eurotrain.com
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Wenn es in politischen Debatten 
um Demografie geht, ist die De-

magogie nicht weit. Deutschland 
stirbt aus, lautet eine ebenso beliebte 
wie abgedroschene Schlagzeile der 
Boulevard-Presse. Wahr ist natürlich, 
dass nach der Generation der Baby-
boomer (Jahrgänge um 1960) nie 
wieder so viele Kinder zur Welt ka-
men. Der Pillenknick war leider nicht 
nur ein kurzzei tiger, statistischer Ef-
fekt, sondern wirkt 
sich heute immer 
stärker aus.

Und es sind nicht 
nur die Kaninchen-
züchter- und Män-
nergesangsvereine, 
denen der Nach-
wuchs fehlt. Das 
spürt auch die Mo-
dellbahnbranche – ob Hersteller, Händ-
ler oder Clubs – sehr deutlich. Nur wer 
sich in besonderer Weise um seine zu-
künftigen Kunden kümmert, hat am 
Markt auch langfristig eine Chance.

So war in diesem Jahr bei den Neu-
heiten dreier großer Hersteller zu be-
obachten, dass man verstärkt die 
Jüngsten umwirbt. Märklin teilt seine 
Produkte fortan in drei Kategorien ein: 
3- bis 6-jährige, Jugendliche und 
 Wiedereinsteiger sowie der klassische 
Sammler werden mit den jeweils pas-
senden Produkten angesprochen. 

Damit wird die Lücke zwischen den 
hochdetaillierten Modellen und den 
sehr einfachen Fahrzeugen von 
myWorld geschlossen, womit das Hob-

by etwas leichter die kritische Phase 
der Pubertät überstehen kann.

Apropos: myWorld. „Wir verkaufen 
keine Welten, sondern Züge“, war aus 
Sonneberg zu vernehmen. Konsequent 
nennt Piko sein Einsteigerprogramm 
mit sechs kindgerechten, bunten Start-
packungen denn auch „myTrain“. Da-
mit ergänzt Piko seine ohnehin schon 
bestehende Linie von preiswerten, 
gleichwohl feindetaillierten Modellen.

Und Roco setzt auf die „Next Gene-
ration“, das erste Modelleisenbahn-
spiel, welches virtuelle und reale Spiel-
welten verbindet. Es wendet sich an 
Kinder von 6 bis 12 Jahren. Die Steu-
erung der Anfangspackung erfolgt 
ähnlich wie bei der Z21 über einen 
Tablet-Computer. Wie bei anderen 
Computerspielen auch kann sich der 
Gamer von Level zu Level ent wickeln. 
Für weitere Level werden weitere Pa-
ckungen angeboten.

Es ist hoffentlich nicht nur ein from-
mer Wunsch, dass diese Angebote von 
den Kleinen angenommen werden. 
Trotzdem: Wir alle sollten die Nach-
wuchsförderung noch aktiver betrei-
ben – meint Ihr Martin Knaden
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Wieder haben wir eine Auswahl von Formneuheiten – 
soweit sie als Muster bereits verfügbar waren – zusam-
mengestellt. Die volle Auswahl bot Brawa, in unserem 
Sampler mit der BR 57 vertreten. Die Hebelbank brachte 
uns Ralph Steinhagen ins Fotostudio (die rot lackierten 
Fingernägel lieh uns KM1 aus :-). ESU zeigte einen Digital-
handregler, der einen haptischen Drehknopf mit einem 
Touchscreen (Android) kombiniert. Märklin bietet seinen 
Insidern die kräftige E 93. Brekina zeigte den Vorserien-
VT 95. Kato (Lemke) kündigte einen modernen TGV der 
SNCF in N an. Von Fulgurex kommt wieder einmal der 
messingblanke Vertreter der Kleinserie, eine Ae 4/4 II der 
BLS in Baugröße 1. Und bei Kibri realisiert man einen 
modernen, beim Vorbild preisgekrönten Busbahnhof. 

Ihr Kinderlein 
kommet

RUBRIKZUR SACHE

Für 
Veränderer
Phantasie und Kreativität trifft 
Technik und Emotion.

IM KLEINEN GROSS

www.faller.de
 www.facebook.com/faller.de

  www.faller.de/de/googleplus

Seitenweise Inspiration:

Die Neuheiten 2014 sind da!
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auf den Markt? Die MIBA berichtet in (annähernd) alphabetischer Reihenfolge. 
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bahn-Profis, Menschen, die zur Halle 4a gehören.  Ab Seite 142

Fehlt Ihnen was? Wer bei unserem MIBA-Messe-Gewinnspiel 

2014 mitmacht, kann nur gewinnen! Wie es gemacht wird und was 

Sie gewinnen können, lesen Sie auf Seite 140

Motive Sie machen von jeher einen Teil des unverwechselbaren Flairs 

in der Modellbahn-Messehalle 4a aus: schön gestaltete Messeanlagen, tolle 

Schaustücke und realistische Dioramen.  Ab Seite 6
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Anschriften, Telefonnummern, E-Mail-Adressen aller Messe-Aussteller 

auf einen Blick.  Ab Seite 158
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MOTIVE
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Schatten in der gleißenden Mittelmeersonne spenden die neuen Pinien und großen Olivenbäume von Heki. Christian Jobs gelang es mit seinem
Schaustück, dieses südfranzösische Flair mit Nebenbahn an der flachen Küste bei Heki in die Halle der Modelleisenbahn zu bringen.

Klaus Zurawski gestaltet für Heki kleine
Schaustücke, die ausschließlich mit Heki-
Begrünungsmaterial verfeinert werden.

Wassersport und Freizeit am See ist das diesjährige Motto bei Preiser. Segel- und Treetboote
nebst  Anlegestegen, aber auch Sonnenhungrige gaben deshalb auf dem Stand ihr Stelldichein.

Vielversprechend zeigte sich die H0-Messe-
neuheit von Noch: das Weingut Hauser-
Bühler, inmitten weitläufiger Weinhänge. 
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Joswood ist bekannt als Lasercut-Produzent und Anlagenbauer.
Da lag es nahe, für Nürnberg einige Neuheiten wie das Koloni-
alwarenhaus auf einem gestalteten Schaustück zu zeigen. 

Bei FS Industrie-
vertretungen 
zeigte Reinhard
Fritzschka einmal
mehr, wie vielfäl-
tig Felsen mit dem
Hartschaum von
Puren erzeugt wer-
den können.

Auhagens großes
Fabrikschaustück
im Stile der DDR

belebten kleine und
liebevoll gestaltete

Szenen rund um das
menschliche Leben.

Der Sieger des Auhagen-Dioramenwettbewerbs 2013, Klaus Fischer,
beweist mit seiner Dorfstraße, welches Händchen er auch bei Details hat. 
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Bei Heki stand erst-
mals eine mit Heki-
Dur-Materialien gebau-
te Kirche: der Wormser
Dom. Gerhard Majer
hat sich auch diesmal
am Kartonbausatz von
Schreiber-Bogen orien-
tiert und die im Maß-
stab 1:300 gehaltenen
Bauteile auf 1:87 ver-
größert, damit sie als
Bauvorlage dienen
konnten. Die vielen
selbstgeschnittenen
Fenster haben ihn viel
Zeit gekostet, das
Gesamtergebnis ist
dafür um so gewaltiger
und eindrucksvoller.

MOTIVE

Ein gelungenes Winterschaustück in der Nenngröße H0 präsentierte Noch 
auf seinem Stand. Auf diese Weise ist das letztjährig erschienene Wintergestaltungsmaterial für Anlagenbauer 
überzeugend vorgeführt worden. Das kleine Schneediorama steht so symbolisch als Ersatz für den in Westdeutschland ausgefallenen Winter.
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Freie Themenwahl hat Holger Meinhard für die Gestaltung des jährlichen Brawa-Messe-Hauptschaustückes. Den Mittelpunkt des kleinen Bws bildet
die 22-m-Drehscheibe von Roco und ein vierständiger Ringlokschuppen von Real-Modell, die Lok-Behandlungsanlagen entstanden im Eigenbau.

Bei Ladegüter Bauer drehen sich dieses Jahr viele Neuheiten rund um einen großen Schrottplatz mit Gleisanschluss zwecks Güterumschlag.
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