
 Mitmachen + gewinnen 

Preise im Wert von € 3000

 
S.140

EXTRADICKE SONDERAUSGABE
164 Seiten·253 Firmen·669 Fotos
Modelle, Motive, Menschen, Meinungen

EXTRADICKE SONDERAUSGABE
164 Seiten·253 Firmen·669 Fotos
Modelle, Motive, Menschen, Meinungen

MESSE
2012
MESSE
2012

www.miba.de

B 8784, 64. Jahrgang
Deutschland € 10,00
Österreich € 11,50
Schweiz sFr 19,80      
Italien, Frankreich, Spanien
Portugal (cont) € 12,40      
BeLux € 11,60  
Niederlande  € 12,75   
Schweden skr 124,–
Norwegen NOK 125,–

M
ES

SE
 2

01
2



S
ta

rk
e

 M
a

rk
e

G
rö

ß
te

r 
M

o
d

e
ll
b

a
h

n
-F

a
ch

h
ä

n
d

le
r
-V

e
rb

u
n

d
 d

e
r 

W
e

lt
!

 Modelländerungen und Liefermöglichkeiten vorbehalten. Die idee+spiel-Zentrale ist nicht Anbieter.          DEMA

 EXKLUSIV-NEUHEITEN UND MESSE-NEWS 2012

EUROTRAIN by                      
Umsatzstärkster Modellbahn-
Fach händler-Verbund der Welt. 
Über 1000 kompetente Geschäfte.

Info-Telefon: 0 51 21/51 11 11
Montag-Freitag: 9.00-17.00 Uhr 
Internet :www.eurotrain.com
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Geiz ist geil“ war lange Zeit ein ein-
prägsamer Werbespruch. Er soll-

te günstige Preise suggerieren. Ob das 
so funktioniert hat, lassen wir mal da-
hingestellt sein. Auch die andere 
Truppe – interessanterweise vom sel-
ben Konzern – war mit „Ich bin doch 
nicht blöd“ kaum weniger markt-
schreierisch. 

Deutlich dezenter geht es in der Au-
tomobilbranche zu. Hier muss der 
Kunde selbst nach Rabatten fragen, 
hat dann aber tatsächlich ein nen-
nenswertes Entgegenkommen zu er-
warten. Mit diesen Maßnahmen wol-
len Industrie und Handel den Absatz 
in konjunkturschwachen 
Zeiten ankurbeln, was ja 
auch durchaus funktio-
niert hat.

Doch die Sache ist 
nicht ohne Risiko: Der 
Kunde lernt schnell, dass 
sich mit ein wenig Ge-
duld richtig Geld sparen 
lässt. In der Folge lassen 
sich normal kalkulierte Preise am 
Markt nur schwer wieder durchset-
zen, wenn die Rabatt-Aktionen been-
det sind

Leopold Heher, CEO bei der Modell-
eisenbahn Holding (Roco und Fleisch-
mann), gab auf einer Pressekonferenz 
bekannt, dass der Umsatz des Ge-
schäftsjahres 2011 nicht ganz das 
Vorjahresniveau erreicht habe. Zu-
rückgeführt wurde dies auf die Re-
duktion der Aktionsumsätze, womit 
aber die „Erlösqualität“ deutlich ver-
bessert worden sei. 

Dieser Rückgang ist nicht so weitge-
hend, dass schwarze Zahlen gefähr-
det wären. Dennoch macht die Anga-
be deutlich, dass es für den Kunden 

schwieriger wird, in Zukunft seine 
Objekte der Begierde zu Dumping-
preisen zu erhalten.

Auch Märklin hat in der Vergangen-
heit viele Rabatt-Aktionen durchge-
führt. Offensichtlich wurden dabei 
aber nicht alle Aktionen immer strin-
gent gehandhabt, was natürlich zu 
einer gewissen Unruhe geführt hat. 
Konsequenterweise werden zukünftig 
allzu aggressive Rabatt-Aktionen ver-
mieden.

Hinzu kommen noch Preissteige-
rungen, die von Zulieferern ausgehen. 
China verabschiedet sich immer mehr 
vom Status eines Billiglohnlandes, 

auch wenn das Lohnniveau noch lan-
ge nicht mit europäischen Verhältnis-
sen vergleichbar ist. 30 Prozent per 
anno sind aber nicht ausgeschlossen.

In der Summe müssen sich Modell-
bahner also auf höhere Hobbykosten 
einstellen. Natürlich hat niemand Geld 
zu verschenken. Man muss aber be-
denken, dass neue Modelle nur entwik-
kelt werden, wenn diese Modelle auch 
Gewinn abwerfen. Und wir alle wollen 
ja schließlich, dass auch im kommen-
den Jahr wieder Neuheiten vorgestellt 
werden. Paradoxerweise liegt die Ent-
wicklung hin zu einer besseren Rendi-
te der Produkte also in gewisser Weise 
auch im Interesse der Modellbahner – 
meint Ihr Martin Knaden
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Wieder haben wir eine Auswahl von Formneuheiten – 
soweit sie als Muster bereits verfügbar waren – zusam-
mengestellt. Märklin bringt die Baureihe 94.5 der Bun-
desbahn. Immer nur AW-frische Fahrzeuge – ist doch 
langweilig, dachte sich Modist und fertigte einen herrlich 
verwitterten Güterwagen in Lasercut-Technik. Wekomm 
bringt ein neues Digital-System für DCC und Motorola 
heraus, dessen Gehäuse aus edlem Aluminuim und mit 
gläserner Touch-Oberfläche auch für die inneren Werte 
einiges erwarten lässt. Noch offeriert eine große Fisch-
bauchträgerbrücke, ebenfalls in Lasercut-Technik gefer-
tigt. Brawa vergrößert das Angebot an Triebwagen mit 
dem VT 137 „Stettin“, hier in der Lackierung als VT 45.5 
der DB. Schnellenkamp bringt die Elna in 0 als Messing-
bausatz und das 125-Jahre-Fleischmann-Jubiläum wird 
gewürdigt mit einer 145 in Sonderbedruckung.

Rabatz um 
Rabatt

RUBRIKZUR SACHE

 Entdecken Sie die unglaubliche 
Vielfalt unserer Produkte.
Lassen Sie sich inspirieren und 
bleiben Sie dabei kreativ!

 »Mit Sonderausstattung!«

 WWW.FALLER.DE

 Alle Produkte mit vielen Details und 
Informationen rund um die Uhr:

REALISTISCHER 
FAHRSPASS
CAR SYSTEM DIGITAL
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Die Modellbahn-Neuheiten der  

63. Nürnberger Spielwaren messe im Überblick 

Unsere Bericht erstattung bemüht sich um   Ob jektivität, in den Kommentaren ist 

Raum für persön liche Meinung, Lob und Kritik.

Messe-Neuheiten Was ist neu in diesem Jahr? Wer bringt es 

auf den Markt? Die MIBA berichtet in (annähernd) alphabetischer Reihenfolge. 

Unsere Neuheitenschau beginnt auf Seite 14

Unterwegs von Mensch zu Mensch  
Thomas Hilge beobachtet Branchen-Insider und Modell bahn-Profis, Menschen, 

die zur Halle 4a gehören.  Ab Seite 142

Fehlt Ihnen was? Wer bei unserem MIBA-Messe-Gewinnspiel 

2012 mitmacht, kann nur gewinnen! Wie es gemacht wird und was  

Sie gewinnen können, lesen Sie auf Seite 140

Motive Sie machen von jeher einen Teil des unverwechselbaren Flairs 

in der Modellbahn-Messehalle 4a aus: schön gestaltete Messeanlagen, tolle 

Schaustücke und realistische Dioramen.  Ab Seite 6

Spaß um jeden Preis?
Attraktionen allerorten
Zubehör wohin?
Größer, höher, weiter
Spur N reloaded
Voll im Trend
„Z“ wie „Zukunft“

MIBA-Messe-Service So können Sie Kontakt aufnehmen: 

Anschriften, Telefonnummern, E-Mail-Adressen aller Messe-Aussteller  

auf einen Blick.  Ab Seite 157
Lotus Lokstation

KM1

Faller

Fulgurex

Von Bernd Zöllner  28
Von Wolfgang Diener  44
Von Bruno Kaiser  60
Von Horst Meier 76
Von Dr. Bernd Schneider  96
Von Gerhard Peter  96
Von Dr. Bertold Langer  134

Auhagen
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Die aktuellen
Heki-Produkte prä-
sentierte Klaus
Zurawski auf
mehrteiligen H0-
Segmenten. Eine
eingleisige Neben-
strecke schlängelt
sich dabei durch
die Landschaft mit
Wäldern, Bächen
und Feldern. 
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Bei Noch ist es Tradition, die Neuheiten nicht nüchtern zu präsentieren, sondern auf einer
überschaubaren Anlage – in doppelter Hinsicht „natürlich“ gestaltet mit Noch-Produkten.

Das Thema rund ums Landleben war auch
dieses Jahr bei Noch präsent. Zahlreiche klei-
ne Neuheiten waren dort zu bestaunen.

Jedes Jahr aufs Neue kreiert Gerd Mayer für
Heki herausragende Burgmodelle in der
Nenngröße H0 mit Materialien des Zubehör-
herstellers. Dieses Jahr zog die Meersburg
vom Bodensee die Blicke auf sich.

Einige H0-Lokmodelle erhielten bei Jägerndorfer auf kleinen, liebevoll gestalteten Schaustücken
von Klaus Zurawski ein würdiges Umfeld, um sich so von ihrer besten Seite zu präsentieren.
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Einer überdimensionalen Geschenkverpackung anlässlich „125 Jahre Fleisch-
mann“ entstieg regelmäßig die überschaubare H0-Anlage „Frohberg“ in
Zimmergröße mit verschlängelter Gleisführung und sorgte durch ihre
 herausragenden Motiven für einen echten Messehingucker.
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Die alljährlichen H0-Schaustücke
von Holger Meinhard sind bei
Brawa ein wahres Markenzei-

chen auf der Ausstellung. Jedes
Jahr aufs Neue kann er sich Mo-

tive nach eigener Wahl zusam-
menstellen, sie müssen lediglich

zu den auszustellenden Fahr-
zeugen passen. Heuer stand ein

kleiner Bahnhof in Bayern im
Mittelpunkt, der zwischen einer
Nebenstrecke und einer Haupt-
bahn liegt. Eine selbstgebaute
Fußgängerbrücke aus diversen

Teilen seiner Bastelkiste verbin-
det die beiden Bahnsteige.

Das kleine Winterdiorama in H0
erinnerte bei Auhagen jeden Be-
trachter an die eisigen Tempera-
turen mit Rekordminusständen
in zweistelliger Zahl während
der diesjährigen Spielwaren-
messe außerhalb der warmen
Ausstellungshallen mit ihrer ex-
trem trockenen Luft.

Einige Noch-Lasercut-Bausätze fanden diesmal Platz auf dem Brawa-Schaustück von Holger Meinhard. Gekonnt mit Farben
patiniert ergibt sich ein Umfeld, das nicht bayerischer sein kann – da halten selbst preußiche Schnellzüge mit Verzückung.
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Das Eisenbahn-Trajekt
von Fehmarn hat bei

Artmaster nun den
passenden Anleger aus

der Zeit der Epoche II
erhalten. Erst in den
1960er-Jahren löste

die heutige, gewaltige
Fehmarnsundbrücke

die Fährverbindung ab. 

Nun steigt auch KM1
in den Gebäudesektor
ein – ein Grund, gleich
die großvolumige Neu-
heit ansprechend mit
passenden Fahrzeugen
zu präsentieren.


