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GroBe Umstrukturierungen kenn-
zeichneten die Spielwarenmesse
2007. Schon auf dem dicken Ausstel-
lungskatalog prangte ein grafischer
Pinselstrich mit uniibersehbarem Hin-
weis: Neue Messestruktur! Und tat-
siachlich: Die verschiedenen Branchen
waren kompakt gegliedert; Modell-
eisenbahnhersteller in der neuen Hal-
le 4a zusammengefasst.

~Zusammengefasst® ist durchaus
wortlich zu verstehen, denn die Halle
44 ist deutlich kleiner als die im Vor-
jahr belegte 7a. So mancher Ausstel-
ler musste oder wollte sich mit etli-
chen Quadratmetern weniger begnii-
gen. Kleinserienhersteller hatten die
»Iriffelschweine®
der Modellbahn-
presse mit der
Lupe zu suchen.
Die iberwiegende
Mehrzahl der
Kleinen, die vor
Jahren mal lange
Reihen von ,Sta-
renkédsten® bevol-
kerten, tauchen schon lange nicht
mehr als Aussteller mit Stand, son-
dern nur noch als Besucher auf. Uns
sind sie in dieser Eigenschaft ebenso
lieb, weshalb der MIBA-Messebericht
auch in 2007 wieder einen bestmog-
lichen Uberblick iiber die Neuheiten-
ankiindigungen in der Modellbahn-
branche bietet.

Den Uberblick verlor so mancher je-
doch angesichts der Flut von TEE-
Doubletten im 50. Jahr des TEE-Ver-
kehrs. Geradezu RAm-dosig konnte
werden, wer von Stand zu Stand wan-
derte und ein ums andere Mal ein
Déja-vu-Erlebnis zu haben glaubte:
Gabs den RAm nur zweimal oder
wars dreimal oder gar viermal? Und
den RAe hatten doch mindestens zwei
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Hersteller, oder nicht? Die feinen Un-
terschiede der Modellausfithrungen
werden aufmerksame Richter in kom-
menden Plagiatsprozessen hoffentlich
herausarbeiten konnen ...
Zugegeben — die Idee war zum
Jubildum naheliegend, aber werden
alle avisierten TEE-Modelle auch die
notwendige Stiickzahl erreichen?
SchlieBlich ist der Kuchen fiir alle klei-
ner geworden, da macht es wenig
Sinn, auch noch die einzelnen Stiicke
mit mehreren Gabeln zu zerhacken.
Nicht erreicht wurde die wiin-
schenswerte Stiickzahl bei den frei-
verkduflichen Eintrittskarten fiir die
beiden Publikumstage Montag und

Abwarten und
TEE fahren

Dienstag. Nach knapp 1000 Tickets im
Vorjahr wurden heuer nur noch etwa
350 Eintrittskarten fiir die Modell-
bahnhalle erworben — angesichts des
organisatorischen Aufwands zu wenig
fiir eine Fortsetzung im néchsten Jahr.

Mit dem MIBA-Messebericht wird
es in jedem Fall eine Fortsetzung ge-
ben. Auch in diesem Sinne sei daher
auf unser Gewinnspiel ,Fehlt Thnen
was?“ (S. 142/143) hingewiesen, des-
sen Ergebnisse in MIBA 6/2007 be-
kanntgegeben werden. Bei unseren
Vorschldgen sind TEE-Fahrzeuge be-
wusst aullen vor gelassen. Angesichts
der Baureihen und Unterbaureihen,
die bislang noch gar nicht realisiert
wurden, ist das sicher zu verschmer-
zen — meint Ihr Martin Knaden

Unser Titel kann nur eine sehr kleine Auswahl der dies-
jahrigen Neuheiten zeigen. Stellvertretend fiir den Rest
steht Fleischmanns H0-95, die zunéchst als DB-Lok der
Epoche 11l kommen wird. Den Reigen der TEE-Fahrzeuge
reprasentiert der RAe von Marklin in HO. Hornby zeigte
neben vielen Fahrzeugen auch eine Digitalzentrale. Im
Messingglanz leuchtet uns die 1:48-Challenger von
Kohls verlockend an. Faller zeigt einen typisch preuBi-
schen Ziegelbahnhof in HO. Brekina setzt seine HO-Serie
von 50er-Jahre-Lastern fort mit dem Faun-Héangerzug
und bei Preiser steht die Aufforderung , Antworte mir!”
unmissverstandlich im Raum bzw. im Garten.
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Messe 2007

Die Modellbahn-Neuheiten der

58. Niirnberger Spielwarenmesse im Uberblick

Motlve Sie machen von jeher einen Teil des unverwechselbaren Flairs
in der Modellbahn-Messehalle 4a aus: Schon gestaltete Messeanlagen, tolle

Schaustiicke und realistische Dioramen. Ab Seite 6

Messe-Neuheiten was ist neu in diesem sahr? wer bringt es
auf den Markt? Die MIBA berichtet in (anndhernd) alphabetischer Reihenfolge.
Unsere Neuheitenschau beginnt auf Seite 1 4

Fehlt Thnen was? wer bei unserem MIBA-Messe-Gewinnspiel

2007 mitmacht, kann nur gewinnen! Wie es gemacht wird und was

Sie gewinnen koénnen, lesen Sie auf Seite 1 42

Unterwegs von Mensch zu Mensch

Michael Meinhold begleitet und kommentiert Branchen-Insider und Modell-
bahn-Profis, Menschen, die zur Halle 4a gehoren. Ab Seite 144

MIBA'MesseserVice So konnen Sie Kontakt aufnehmen:

Anschriften, Telefonnummern, E-Mail-Adressen aller Messe-Aussteller
auf einen Blick. Ab Seite 1 57

Kommentare unsere Berichterstattung bemiiht sich um Objektivitat,

in den Kommentaren ist Raum fiir personliche Meinung, Lob und Kritik.

Offensive Zuriickhaltung Von Bernd ZélIner 30
Langsamer Liickenschluss Von Wolfgang Diener 48
Marktsegment mit Potential Von Gerhard Peter 60
Jubildum ohne Gratulanten Von Dr. Bernd Schneider 60
Feldfrucht und Fernsehturm Von Bruno Kaiser 80
Technik ohne Impulse? Von Rolf Knipper 112
Fortschritt und Riickstande Von Dr. Bertold Langer 136
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Mit erwartungsvoller Spannung bei Lokpersonal und Entwicklern wird eine Messfahrt mit der
S 2/6 von Brawa durchgefiihrt. Wahrend eines Halts werden wichtige Teile der Maschine in Au-
genschein genommen und auf unzulassige Warmeentwicklung gepriift.

Fotos: Markus Tiedtke

Rechts: Auf dem Diorama von Brawa waren auch so unscheinbare Details wie ein kleines Holz-
treppchen zu sehen, das den Ausstieg auf freier Strecke erleichtert.

GroBes Ratselraten auf dem Hopfendiorama von Busch: Wie kommt der ZT 300 aus DDR-Pro-
duktion in die Hallertau?
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Uuuund zuuuugleich! Auf dem Holzplatz des Brawa-Dioramas ist Muskelkraft gefordert, um
die Baumstamme fiir das Beladen zurechtzulegen.

Auf Drehschemelwagen verladen, werden die Stamme zu Sagewerken gebracht. Eine schwere

-t G 4/5 H sammelt im Ladegleis des Bahnhofs die beladenen Wagen.
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Die Burganlagen werden nicht selten von
Produktionsgesellschaften fiir Filmaufnah-
men genutzt.

Hoch ragt die machtige Burg auf dem Stand von Heki auf. Eingesaumt
von Baumen thront sie auf einem Felsplateau und zog die Messe-
besucher an wie das Licht die Motten. Manch einer ware froh, den
Platz, den die Burg allein einnimmt, fiir seine Modelleisenbahn zur
Verfiigung zu haben. Die Burg entstand aus den verschiedensten
Materialien des Heki-Programms und demonstriert iiberzeugend was
sich daraus machen lasst. Und fiir die heimische Modellbahn muss es
ja nicht gleich eine so machtige und groBe Burganlage sein.

Links: Die Burgzufahrt wird nicht nur von den vielen Touristen und
Burgbesuchern genutzt. Auch Lieferanten nehmen diesen Weg.

Rechte Seite: Auch wenn die Kirchenruine auf dem Stand von Noch
weniger imposant erscheint als die oben abgebildete groBe Burgan-
lage, zog die glaubhaft gestaltete Ruinenanlage doch die Blicke der
Messebesucher auf sich.
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Auf kleinen und feinen Dioramen zeigte
Albert Rademacher seine Produkte in Form
von Baumen, Biischen und sonstiger Vegeta-

tion entlang von Wiesen und Feldern.




